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Pour ma 2eme année de BUT MMI (Métiers du multimédia et de I'internet) jai da
trouver un stage de 8 semaines pendant la période de février/mars 2024. Ce
stage devait avoir un rapport avec le multimédia. J’ai eu mon stage chez Mafigue,
de Caroline Aubert, une micro-entreprise dont I'activite principale est la creation
de SaaS, notamment sur la partie UX/UL.

J’ai choisi de faire ce stage avec Caroline Aubert car je cherchais un stage qui me
permettrait d’acquérir de I'expérience, mais aussi pour alimenter mon portfolio
et me donner plus de chance pour avoir des opportunités a I'avenir. Cette
entreprise etait idéale, car j’ai pu exercer mes compétences dans les domaines
qui m'interessent : I'UX/UI design, la communication digitale et la conception
d’une identite visuelle.

Les missions qui étaient confieées consistaient principalement a concevoir des
interfaces de sites web des clients de Mafigue, de realiser le logo et la charte
graphique de Mon Gardien (un projet d’application pour aider les doomscrollers)
et la communication sur LinkedIn pour son personnal branding.

Dans ce rapport, je vais présenter dans un premier temps I'entreprise, puis sa
communication ensuite je présenterai 'ensemble des travaux realises durant ce
stage.
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1.1 Présentation de I’entreprise

Mafigue est une entreprise individuelle, également connue sous le statut de
freelance, fondée par Caroline Aubert en janvier 2019 a La Ciotat. Caroline
propose ses services a la fois en tant que formatrice en UX/UI design,
notamment a I'lUT Métiers du Multimédia et de I'Internet a Toulon, et en tant que
product designer. Son activité principale consiste a concevoir et déevelopper
I'interface utilisateur ainsi que le design de produits numeriques tels que des
sites web, applications mobiles et SaaS.

Bien que l'entreprise soit actuellement composee d'une seule personne :
Caroline Aubert, elle a accepte d'accueillir deux stagiaires pour cette période de
stage : Florian Gertner et moi-méme.

Les compéetences de Caroline ne se limitent pas a cela. Recemment, elle a
participé a un boot camp, c’est-a-dire un rassemblant des experts du méme
domaine dans un lieu. Ce boot camp lui a permis d'acquérir des compétences sur
Webflow, un service de conception de sites web en no-code. Elle a récemment
utiliseé cette compeétence pour le projet de Doublange, qui sera aborde
ultérieurement dans ce rapport.

Elle a déjarealise plusieurs projets, notamment :

. SaaS Value investing Screener, un site pour les investisseurs en bourses.
. SaaS Blue komune, pour la protection des océans.

. SaaS Advertize-Me, un service pour les apporteurs d’affaires.

. Formation PopSchool CDUI (concepteur designer Ul)

. Formation MASTER DEDI (menttora projet REACO)
. Formation BUT MMI de Toulon (UX/UI Design et Figma)
. Formation ECV (Webflow)
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Ce stage offre a Caroline, en tant que freelance, I'opportunité de doubler son
activite pendant cette periode. Florian et moi-méme avons deja la compétence
de concevoir des visuels avec I'outil de conception Figma. Notre apprentissage
va, par consequent, se concentrer sur les automatismes a adopter pour ce
meétier et decouvrir 'auto-entreprenariat, ce qui nous permettra de se faire un
avis plus précis et nous aidera pour nos projets professionnels.

Mafigue se divise en deux parties : Mafigue Lab, qui représente l'activité
principale, et Mafigue Académie, qui se concentre sur les formations.
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1.2 Communication de I’entreprise et
observation

1.2.1 LinkedIn

LinkedIn est I'un des réseaux sociaux les plus importants dans le monde
professionnel, surtout pour les entrepreneurs individuels comme Caroline
Aubert. En tant que freelance, la sécurité financiére n'est pas garantie, donc se
demarquer est essentiel pour attirer des clients, surtout lorsqu‘'on propose des
services lies aux produits numeériques. C'est pourquoi il est crucial d'étre actif
sur les réseaux sociaux.

Les posts

Caroline publie environ une fois par semaines sur LinkedIn. Sa stratégie consiste
a partager des moments de sa vie d'entrepreneuse, comme son experience lors
du boot camp mentionné dans l'introduction de ce rapport, ses méthodes pour
enseigner aux étudiants de deuxieme année du BUT MMI de Toulon (en utilisant
des cartes d’activités UX), impliquer sa communauté dans ses projets, ou méme
signaler a quelqu'un qu'elle a retrouve son iPad perdu dans un TGV.

@ Caroline AUBERT - Ter
Je crée la V1 de ton SaaS et je taide 3 passer de |a réflexion 3 I
2 0i m

Bonjour Inria,
Tout d'abord je vous souhaite un joyeux Nogl T

J'aimerais juste vous dire que j'ai retrouvé un iPad Pro qui vous appartient
dans le TGV.

Si un jour je perdais mon Mac ou mon iPad je serais tellement heureuse
que l'on me retrouve pour me le renvoyer. (j'ai ma vie d'entrepreneuse la
dedans !)

Alors aujourd'hui je vous fais un petit
En espérant que mon message arrive jusqu'a vous.

Joyeux Noél & eee 4 commentaires - 1
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Le profil

Sur sa page LinkedIn, on remarque d’abord la banniéere. Elle affiche : "On sort ton
MVP, Maintenant | Arréte de reflechir, passe a l'action”. Cela permet aux clients
potentiels de comprendre immeédiatement les services proposés et donne
I'impression que le service est offert avec determination et professionnalisme,
ce qui peut inspirer confiance aux clients.

De plus, on retrouve aussi “Contactez-moi", ainsi que les services proposés en
trois points et le logo, de maniere discrete. Une identite visuelle est egalement
présente sur la banniére et la photo de profil, ce qui renforce la cohérence.

r@M ON SORT TON MVP,
MAINTENANT !

LANDING PAGE ®

ARRETE DE REFLECHIR,
PASSE A L'ACTION.

Le reste de son profil présente ses formations, ses expériences et ses
compétences, qui sont des eléments essentiels sur LinkedIn.

1.2.2 Malt

Malt est un réseau davantage axe sur les auto-entrepreneurs. Contrairement a
LinkedIn, qui est plus oriente vers le réseautage, Malt est destiné a trouver des
missions et donc une remuneération.

Sur Malt, les clients peuvent directement passer commande aux prestataires, et
toute la transaction se fait sur la plateforme, de la demande initiale au paiement
final. Malt facilite ainsi le processus de mise en relation entre les prestataires de
services et les clients.
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1.2.3 YouTube, TikTok et Instagram

Ces plateformes sont egalement utilisées pour développer un réseau, mais cela
necessite la creation de contenu audiovisuel.

Sur YouTube, on trouve des tutoriels pour Figma, alors que sur TikTok, les videos
suivent les tendances tout en abordant le sujet du freelance et de
I'entrepreneuriat ainsi que Figma.

Sur Instagram, on retrouve eégalement quelques tutoriels. Toutefois, Caroline a
decidé de délaisser ces plateformes pour se concentrer sur ses activités
principales, compte tenu du temps considérable que la creation de contenu
demande.

1.2.4 Communication avec les clients

Pour la communication avec les clients, plusieurs methodes sont utilisées :
WhatsApp, Discord, logiciel de vidéoconference, téléphone ou en personne.

La méthode la plus courante consiste a communiquer par messages et a planifier
des réunions en visioconference. Caroline utilise egalement des vidéos de
courte durée pour presenter I'avancée des projets et obtenir des retours de la
part des clients.

Pour les premieres reunions, elle enregistre les echanges au format mp4 via un
logiciel tel qu'OBS afin de garder une trace des demandes des clients et de s'y
réferer lors du deroulement du projet. Cela permet également de se proteger
contre toute modification malhonnéte de la part du client, ainsi que de préparer
des devis sansrien oublier.

1.2.5 Site Web

Le site web de Mafigue est en cours de conception. Cependant, pour ce type
d'activite, un site web peut étre indispensable. En effet, le principal service
propose est la conception de sites web pour les clients. Avoir un site web de
qualite permettra de démontrer les compétences et le professionnalisme de
Caroline aux clients, tout en leur fournissant des informations supplémentaires
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sur elle et son expeérience dans le domaine. Le site web va surtout servir a faire
découvrir Caroline aux clients. On pourra decouvrir son univers, son métier et ce
qu’elle pourra apporter aux clients s'ils la contactent.

OPTIMISEZ L'EXPERIENCE
ET LES INTERFACES DE

Votre Application mobile

je designe I'eptimise je développe®

MES REFERENCES

X0 E - -
HKdvertize Me airmakers kL']J'\?\bHE P e MEF—‘IANN "’ MsD

UX /Ul DESIGNER & DEV WEBFLOW

Enzo CAPALDI - Mafigue



2.1 Rappel de la mission

Durant ce stage de 8 semaines, plusieurs missions ont éte confiees. D'abord on
devait creer l'identité visuelle et préparer un pitch pour le projet de Mon Gardien.
On devait egalement désigner le site web de Papa France. Et enfin on devait
gerer lacommunication de Caroline sur LinkedIn.

2.2 Méthode de travail

Pour travailler sur les projets qui proviennent des clients, on devait étudier au
maximum la demande du client pour ne rien oublier et comprendre le besoin.
Ensuite on s’est répartie les tadches pour plus d'efficacite, enfin Caroline donnait
le dernier mot.

Pour les travaux qui concernent Caroline Aubert, on a fait un entretien pour
I’élaboration du cahier des charges. On a discute des exigences de Caroline pour
comprendre le besoin ety repondre.

Pour le matériel, tous les travails ont été realisé sur PC avec les logiciels :
lllustrator, Premier Pro, Figma, et outils web tel que Google Docs et Notion.
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3.1 Contexte

Mon Gardien est une application qui permettra aux utilisateurs de limiter leurs
temps d’écrans sur certaines applications et éviter I'effet de « Doomscrolling ».
Par exemple, tard la nuit, vers 3h du matin, on peut étre encore en train de scroll
sur TikTok alors qu’on s’était dit a 00h, puis a 01h, puis a 02h, d’arréter TikTok et
d’aller se coucher. Et quand on se rend compte que le réveil sonnera dans 4h
seulement, ¢a cree de I'angoisse. Ce qui fait que la journée se passera avec
beaucoup de fatigue et d’anxiéte, ce qui génere en plus du stress, ce qui n’est
mentalement pas bon pour les consommateurs. Ce sont les consequences du
doomscrolling, une des mauvaises habitudes apparues avec les réeseaux sociaux.

L’applications permettra aux utilisateurs de se fixer des limites et recompensera
l'utilisateur pour ses bonnes actions avec des points qui permettront de
personnaliser la mascotte de I'application.

Notre mission consiste a creer I'identité graphique et le logo de mon gardien
pour créer une landing page pour présenter le projet. Puis de faire de la veille
pour préeparer un pitch. Pour le pitch, notre mission consistait simplement de
prendre des photos pendant le passage de Caroline. Ce chapitre en composeé de
3 titres : L'identite graphique, le logo et le pitch.
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3.2 Identité graphique

Une des taches de ce projet était la creation d’'une charte graphique pour creer
l'identite visuelle de Mon Gardien, mais aussi pour réaliser dans la foulé le site
web du projet pour montrer I'état d’avancement. La demande était de trouver
quelque chose autour du bleu. La réflexion a été longue pour le choix des
couleurs car la mascotte est en jaune et aucune autre couleur ne lui allait. Une
autre problématique a ete la volonté de suivre les couleurs tendance sur
internet. Pour les typographies, le choix a ete plus simple, la demande était
d’avoir des typographies simples, sans empattement et gratuite. Pour cela nous
avons fait nos recherches sur Google Font. Tout cela a conduit a la realisation de
plusieurs chartes graphiques et Caroline Aubert a di choisir laquelle lui convient
le mieux. Voir annexe pour toutes les propositions.

Voicila charte graphique retenue:

FA8987 FFD750 3D647B

Poppins (Black)

Baloo

Montserrat (Regular)

FFFBE7
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3.3 Logo

La demande initiale du logo était que le logo soit carré avec le nom «mon
gardien » qui prend tout I'espace. Pour la réalisation de ce logo, nous avons eu
besoin de presque une semaine pour choisir la version definitive.

L’'une des propositions a eté de d’integrer un elément graphique. Le choix a ete
de faire une version « 2D » de la mascotte.

La premiere etape a été de faire des croquis du logo, la problématique était de
savoir comment faire pour integrer le mot « Gardien » dans un carré. La solution
trouvée a été de faire le logo en trois niveaux; « MON» en haut, « GAR » au

milieu, « DIEN » en bas.

V‘W*

fff)L N

NIE &\/

Ensuite, la seconde étape a ete, a partir du croquis, de vectoriser le logo sur le
logiciel Adobe lllustrator. Pour cela, on se sert du croquis pour « calquer » le logo
avec des traits traces proprement.
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Dans le doute que la 1ére version ne soit pas satisfaisante, par précaution

plusieurs versions ont ete faite en parallele. Voir annexe toutes les versions et
croquis du logo.

Au final, c’est la derniere version qui a ete faite en regroupant les idées trouvees
pour les versions precédentes, que Caroline Aubert a decide de garder.
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Pour conclure, faire plusieurs versions du logo et d’étre plusieurs a travailler
dessus nous a permis d’itérer le logo pour petit a petit concevoir le bon logo qui
correspond a Mon Gardien et qu'il soit valide par Caroline Aubert.

3.4 Le pitch

Caroline s’est inscrit a I'événement «Ose! Le Cercle Business des
Entrepreneures » un évenement dedié aux femmes qui entreprennent, a Toulon,
pour participer a un concours de pitch avec 9 autres entrepreneuses.

L'une des problématiques de Caroline, pour ce projet, est de déevelopper
I'application sur iOS. Les fonctionnalités de base de I'application nécessitent de
toucher au code source de iOS (par exemple en bloquant I'ouverture d'une
application et afficher Mon Gardien s’en la volonté d’ouvrir ce dernier). Pour cela,
on a besoin de coder |'application avec du code Swift, un langage de
programmation crée par Apple. Mais un déeveloppeur Swift coUte cher. Le but du
pitch est de faire du réseautage et essayer de trouver un investisseur pour
pouvoir engager un développeur. Pour preparer le pitch, il fallait faire de la veille
pour avoir des chiffres a intégrer dans le discours. Le discours en lui-méme a ete
ecrit par Caroline.

3.4.1 Laveille

Pour préparer le discours, on devait trouver des chiffres concrets a mettre
dedans. Pour cela on a d’abord fait un peu de recherche sur le doomscrolling. Par
exemple, selon Nord VPN, 77 % des jeunes adultes de 18 a 24 ans sont impactes
par le doomscrolling le matin avant de sortir du lit (échantillon de 1002 frangais).

Mais pour avoir nos propres chiffres, on a créé un Google Form qu’on a poste sur
le LinkedIn de Caroline Aubert, et repartage autour de nous, comme par exemple
le discord du BUT MMI Toulon pour toucher une cible plus jeune que sur Linkedin.

Ce formulaire a rapporté 118 réponses. Voir annexe pour les questions et les
réeponses.
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Pour le post LinkedIn, on n’a pas seulement envoyé le formulaire, on a prévu un
texte et une illustration pour présenter notre projet et insister a répondre a
notre formulaire

L’illustration reprendre lidentité visuelle de Mafigue, avec une image
representant le doomscrolling génére par une intelligence artificielle.

DOOM

SCROLLING

3.4.2 Lejourdu pitch

Pour le jour du pitch, notre mission était de prendre des photos pour un post
LinkedIn. Voici quelques photos :
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Cet evenement nous a permis de découvrir un peu plus le mode de
I'entreprenariat et comprendre a quoi sert ce genre d’évenement. Car mis a part
le concours de pitch, c’était un moyen excellent de faire du réseautage et de
prendre des contact grace aux differents stands presents.

3.5 Aprés le pitch

L’évenement Ose ! a permis a Caroline d’avoir des réponses pour realiser un tel
projet et elle a decide de le mettre de coté pour le moment le temps d’avoir des
opportunités. Ce qu’elle a pu avoir 1 mois plus tard grace a un Hackathon
organise avec d’autres expert, le temps d’'un weekend pour elaborer une identite
graphique mieux travaillé (en reprenant celle déja mis en place), et développer
une alternative de I'application qui ne necessite pas de code Swift.
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4.1 Contexte

Papa France est un grossiste d’emballage pour tous types de commerce, son
besoin était de retravailler les visuels de son site internet tout en gardant la
méme identité visuelle. Il fallait aussi travailler sur une version responsive plus
adapter que la précedente.

4.2 Méthode de travail

Pour cette mission, nous besoin dans un premier temps identifier le besoin du
client. La demande été de refaire la page produit et le cadencier tout en gardant
l'identite visuelle et le fait que ¢a soit un site de e-commerce pour les
entreprises (on ne peut pas faire un site qui soit visuellement trop « luxueux » ou
qui suit les tendances graphiques actuelle).

Ensuite, on s’est reparti les taches pour la réalisation des différentes pages.

4.3 Conceptions des pages

Pour la page produit, on avait déja la version responsive faite par Caroline. Donc
pour la version desktop (ou PC), on s’est inspiré de la version responsive et de
I’'ancienne version desktop.

Pour la page cadencier, il fallait simplement faire une liste des produits achete
frequemment et les produits « favoris des clients. On a les produits, dans une
liste, par leurs categories. Voir annexe pour les pages produit et cadencier.
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La navbar

Avant:

Prix en chute libre sur de nombreux produits ~ JeN PROFITE > X

@ CONSEILLER PAPA
AU 0491350909
Lundi-vencredi 8h-121 / 14187

'VENDEZ SUR PAPA MARKET | f| W | ©| & EXPEDIE EN 24/48 H LIVRAISON OFFERTE DES 99€ H.T.

I Votre type d'établissement ?

Q @ I% %
uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu lecharger  Mon compte  Mon p
le catalogu
. o v s
; ; > N
S i [ - = & 4 .
Emballage  Bofteset  Papios films  Sacs ot Sachets | Barquattes | Supp Vaissalle  Hygiono  Matariel Ustensile ot ballage | Emballog
parracatie  Cassattes  alimantairas _aimentaite | potsatbols  pla Mo alimentaire logiaues  Festit Personnati

Apres:

Prix en chute libre sur de nombreux produits JEN PROFITE > X

; -
§ - - AN \{ £
Z & [ a ; iz o I ¢ :
Emballage  Boiteset  Papiers films Sacs et Sachets Barquettes  Support Vaisselle Hygiene Matériel Ustensile Boites Emballage  Emballage
parrecette  Caissettes alimentaires  alimentaires  potsetbols plateaux jetable alimentaire & Déco écologiques Festif Personnalisé

Cette nouvelle navbar a éte réalisé par Florian et moi-méme. On a voulu simplifier
cette navbar car elle était trop grande et on ne comprend pas vraiment ce qu’il y
a dedans. Le risque etait que l'utilisateur regarde seulement le menu en bas
grace aux icones mais qu’il avait envie de tout de suite regarder ailleurs. Nous
avons mis la barre de recherche bien au centre avec un fond noir pour la mettre
plus en valeurs, puis nous avons mis sur ce méme fond le logo en gauche et les
icones de connections, du catalogue et du panier a droite, aussi pour les mettre
en valeurs, mais aussi pour suivre des autres sites de e-commerce qui utilise
souvent cette configuration avec leursicones.
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Le produrt

Avant:

SACS CABAS PAPIER KRAFT POIGNEES

PLATES

s 0,007 € oo ~ Voir les prix
L e - [ 2x Jusno]
.
Apres:
m SACS CABAS PAPIER KRAFT 9.7
o/ /10

POIGNEES PLATES
& ek kok ok

le traditionnel sac plastique, le sac cabas en
incontournable de votre gamme

' Le sac cabas en papier kraft, un emballage alimentaire écologique et
pratique, un sac réutilisable.

' Le fond du sac est renforcé, et les poignées plates conférent une
plus grande résistance & ce sac cabas en papier kraft.

' Un'sac en papier kraft couleur brune ou blanche & poignées
plates, déclinables dans différentes dimensions, le sac cabas
résistant et élégant.

@ i partir de 0.06 7€ piece HT

Cette catégorie a ete réalisé par Caroline, Florian et moi-méme. L’ancienne
version éetait trés mal faite, on ne comprend pas vraiment ce que I'on cherche.
Faut prendre en compte que I'utilisateur est habitué des sites de e-commerce et
cherche a retrouver ces reperes pour acheter. Ca peut le faire fuir de ce site.
Pour cette categorie, ont choisi de tout refaire en s’inspirant, la encore, de la
configuration « habituelle » des sites de e-commerce. Nous avons mis la note en
valeurs car le client est tres attache aux notes, et rajouter une flamme a céte du
prix. Sur notre version, c’est la note et le bouton « voire les prix qui est mis en
avant. Alors que sur I'ancienne c’était la vidéo YouTube et I'image du sac.
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5.1 Contexte

Caroline Aubert avait besoin d’étre plus present sur LinkedIn pour développer
son réseau. Le besoin était d’etablir un calendrier editorial et prevoir les posts du
mois de mars. Pour cela, on a étudié la « concurrence » et qu’elle était le meilleur
moment pour poster.

5.2 Calendrier éditorial

Nos recherches nous ont parmi de savoir que I'heure idéale des posts sur
LinkedIn était autour de midi, le mardi, mercredi et jeudi. On a décider de faire 2
posts par semaines : le mardi et jeudi a 12h. Pour le contenu, Caroline est sur une
strategie de partage avec sa communaute. C’est-a-dire qu’elle va poster
souvent du contenu autour de sa vie professionnelle. A partir de cette strategie,
nous avons décidé de faire plusieurs posts «importants», environ 1 par
semaine » sur I'’evenement Ose!l, une journée a I'lUT de Toulon, Co-work a
Marseille et sur les 2 mois de stage. Ensuite pour les autres posts, on a realise
quelques mémes autour de I'ux et prépare 3 tutos Figma.

5.3 Posts sur le stage

On a voulu communiquer sur le stage sur LinkedIn et expliquer d’'un point de vue
des stagiaires et ensuite de Caroline notre expérience en suivant la régle des 5W
(Qui, OU, Pourquoi, Quoi, Quand). On a publié 2 posts, le 1" ou les stagiaires font
semblant de prendre le contréle du compte de Caroline. Dans ce post, on
explique qu’est-ce qu’on fait, qui nous sommes, qu’est-ce que nous apporte ce
stage et ou nous sommes, avec une petite touche d’humour.
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@ Caroline AUBERT « T
-®
Nous enwarissans le salon d Caroline | Etant conné que nous sommes tous deux attirds par le métier de Product

Méme Pixelle, son chat, nous sppartient ¥ Designer, nous avans naturellement postulé chez Caroline. Etelle nousa
accepté pour siéger pendant deux mois dans son salon 4 La Ciotat.

Mous sommes 14 pour 2mois dans le [UX  Quest-ceque cestage va nous apporter 7
Design

Nous découvrans e metier o UX Designer ainsi que funivers du freelancing,

Entant qu'étudiants en 2¢ de BUT Métiers du Multimédia et de finternet. une 2 perspective trés intéressant, car t0us deus de nous
formation pluridisciplinaire quinous prépare a divers metiers lanicer & notre compte & Favenir.
UX Designer
- graphiste Ciest aussi pour nous leocasion d'acquérir de lexpérience conarete, de
- développeur web ma perfection les outils de Figma (comme auto-layout, les
- monteur vidéo cOMpasants, styles et bien d'autres). Le tut en alimentant natre partfolio
- Community Manager des projet fessi En plus du gain
photographe ouméme scénariste pour nos futurs (ouSAE), ce stage est

ooligatoire pour valider notre semestre et passer on 3° année
Nous sommes ravis de rejaindre Caroline, elle-méme diplomee de cette
formation MMI (a a lointaine epoque ol e'8tait encore un DUT @) celUTde  Je suis Enzo Capaldi, et je suisintéressé par 'UX Design. la commurication, ia

Troyes Elle s décidé de devenir formatrice B pour, 4 son tour, donner de 5 de sites vitrine (avec
Personne et enseigrer aux 1éues. Wordpress), mais surtout par le freelance. Et ce stage répond  toutes mes
Laboucie est bouclée attentes.

Je suis Florian Gerter Kilian et je suis intéressé par IUNUX, 18 outils oe
e enlibertgen
devenant freelance Ce stage est donc parfait pour mai !

PS : Promis, on n'a pas recu de virement & 6 chiffres.

Pour le second Post, on a repris la méme idée pour Caroline. Cette fois ci, elle
reprend le contréle de son compte et expliquer de son cété pourquoi c’est
bénéfique pour elle d’avoir des stagiaires.

e ™

@ Caroline AUBERT - 1=
3 - ®

Ga fait déja plus de trois semaines que mes premiers stagiaires ont envahi fComme des détectives, ils s'infiltrent partout : chez moi, dans les cours, &
mon salon ! luniversité et méme lors d' événements business !
5 Iy en aune qui a du mal & apprécier les nouveaux colocataires, a part Notre relation est bien différente qu'a l'université. Elle va plus en profondeur,
quandils lui grattent le bidon on découvre vraiment qui sont nos éléves et leurs attentes professionnelles
afin de les aiguiller au mieux. On a droit & un véritable echange |
Ce s0nt 2 de mes étudiants de [université de Toulon Etca permet aussi de casser la routing qui peut s'avérer pesante pour nous
lls sont en 2éme année de BUT MMI autres autoentrepreneurs.

Avec ce stage de 2 mois, ils s'immergent dans le monde professionnel pour N'hésite plus. ouvre un peu de ton intimité pour faire de belles rencontres et
découvrir laréalité du terrain et ses attentes aider la prochaine génération a innover dans notre si beau et intense métier

En tant que Product Designer freelance, ils m'aident a réaliser les maguettes

des sites internet de mes clients, a construire ma stratégie de ps : oui Enzo Capaldi aime le coca et Florian Gertner Kilian est toujours en t-
communication (oui, ceux que vous lisez actuellement) ceux quiboostentme  shirt /chemise courte méme quand il fait 0°

productivité #

A

5.4 Montage vidéo pour « Journée a I'lUT MMI »
et « Co-Work a Marseille »

5.4.1 Journee al'lUT MMI de Toulon

Une des activités de Caroline est de forme des étudiants sur les logiciels Figma
et Webflow. Pendant le stage, 1 semaine entiere etait consacre pour former les
etudiant de 3eme annee de MMI a Toulon sur Figma et les aider a concevoir leurs
Portfolio. Pour cette occasion, on a décidé de faire une courte video de 1 minute
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30 surune journée a I'lUT de Toulon. On a d’abord réfléchi sur la mise en scene de
la vidéo: On commence a I'extérieur du batiment et on montre le parcours
jusqu’a l'installation dans la salle de cours. Puis quelques plans sur le cours de
Caroline, quand elle est au tableau ou quand elle aide un étudiant. On a profite
aussi pour intégrer un moment ou quelques éetudiants de 2eme annee ont
interviewe Caroline pour du contenu sur I''UT MMI. Le montage de la vidéo, la
mise en scene et les plans ont ete realisé par moi-méme.

UNE JOURNEE |
ALIUT MMI DE
TOULON

En tant que formartrice Figma
2t UX/UI design

MAFIGUE ()

ACADEMY ¥

> ; : I' 5
f -
£

Interview pour les
étudiants de 2eme
année de MMI.

5.4.2 Co-work aMarseille

Pendant le stage (apreés les cours a I'lUT), Caroline a participé a un co-work a La
Fabulerie, a Marseille. Le principe du co-work est de se ressembler avec des
collegues du méme domaine et d’avancer dans ses projets. Ca permet ainsi de
s’entraider si on rencontre un probleme. Cette fois ci, le stagiaire n’etait pas
présent, donc Caroline a pris elle-méme les plans et m’a demandé plus tard de
faire le montage de cette journée.
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f
CO-WORK AVECLA SLA
- TEAM NO-CODE

MAFIGUE(D

CLIND'OEILALA
TEAM WEBFLOW

5.4.3 PostsFigma

Pour le reste des posts, on a voulu suivre la tendance des autres UX designers
sur LinkedIn : partager des petits tutos Figma. On a designé 3 tutos: Les styles
sur Figma, Les composants sur Figma, L’auto-layout sur Figma. Tous les tutos
ont ete reéalise par moi-méme. Voir annexe pour les posts Figma.

AUTO LAYOUT ren e dun bouton Laméthode quTl favt utliser
SUR FIGMA

Gere les espacements et alisnements
n un coup de baguette magique

|

BOUTON

Quelques paints & savoir

Alors, rectangle o
auto-layout pour un bouton ?
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5.4.4 Mémes sur I’'UX design

La demande de Caroline était de reprendre les mémes tendances sur internet et
les modifier pour faire réféerence a I'UX, la plupart de ces mémes sont des images
tirées de dessins animés ou on rajoute du texte pour faire dire ce qu’on veut sur
un sujet ou on decide de reagir. Pour la realisation des mémes, on a trouvé un
site de génération de mémes qui reprend les mémes tendances sur internet et
on rajoute nous méme le texte qu’on souhaite avant d’exporter.

Voici quelques mémes realisés par moi-méme.

\ Réduire'a
1aille du texte

AR S . \
Bilhope you're:nUngry. ¥, g

» !,,tLeproje,t :

Formething==

ﬁ < 2 s
\

 JUIEEHENT QUi
*SERIEF LE PROUET

*

M
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6.1 Doublange

Doublange est la toute premiere mission qu’on a eu dans notre stage. Caroline
qui avait recemment fait une formation pour la maitrise de Webflow, un service
de conception de site web en no-code, Doublange était son premier contrat en
tant que développeur Webflow. Notre mission consistait a veérifier si tout le site
etant optimise et fonctionnel, concretement c’était de la veille. Caroline nous a
donner 1 journée entiere pour faire le travail, mais au bout de 3h, on avait déja
fini. On a vérifié si tout le site correspondait a la maquette Figma, s’il y avait du
lorem ipsum dans le site, si les images avaient un attribut et si les fonctionnalités
comme un menu déroulant fonctionnait. Et pour finir, on a verifie la version
téléphone et si le site était compatible avec plusieurs navigateur (Chrome, Edge,
Opéra, Firefox, ...).

6.2 Logo pour Affaire.io

Affaire.io est un service pour les apporteurs d’affaires qui pourront collaborer
ensuite via ce site. Pour l'instant en cours de développement, Caroline a
demande de faire un nouveau logo pour le changement de nom. Pour cela une
des idées était de faire de barre au 2 « f » d’Affaire. On a donc interprété I'idée et
fait plusieurs versions. On a aussi fait une version en gardant I'élément
graphique qui fessant office de « A » logo « Advertize Me ».

affairesio X

Kffairesio Kio

Ktfaires.io  £F E
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Ce stage a ete bénefique sous plusieurs aspects. J'ai pu faire tous ce qui
m’intéressait : Création logo/identité graphique, design UX/UI, communication.
J'ai pu exercer mes compeétences dans des projets concrets, pour les clients de
I'entreprise. Durant ce stage, je n’ai pas rencontre de reels problemes. J'étais en
capacite de realiser toutes les missions confiees. Ce stage m’a permis de
decouvrir la vie de freelance et d’UX designer, ce qui correspond a mon projet
professionnel.

Les missions confiées correspondent pleinement a la formation Metier du
multimedia et de I'Internet: Infographie, UX design, communication, montage
video et photographie.

Ce stage m’a permis d’acquérir de I'expérience car c’etait la lere fois que je
réalisais des travaux pour des clients, et d’avoir un avis sur le fait de se lancer en
freelance dans la vie active. De plus, ce stage me permet d’alimenter mon
portfolio qui me servira d’outil pour avoir des contrats aprés ma formation en
BUT MMI.

Enzo CAPALDI - Mafigue



ANNEXES

Annexe 1: Propositions de charte graphique Mon Gardien (réalisé par Enzo
Capaldi)
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AnneXxe 1: Propositions de charte graphique
Mon Gardien (réalisé par Enzo Capaldi)
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AnneXxe 2: Prototypes Logo Mon Gardien
(réalisé par Enzo Capaldi)
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a fut
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o TN g
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T unﬁq
4 MON GARDIEN MON GARDIEN
i.i) MON GARDIEN MON GARDIEN
(i5) mon GARDIEN MON GARDIEN

¢¢) MON GARDIEN MON GARDIEN

¢ ¢| MON GARDIEN MON GARDIEN
+¢) MON GARDIEN @ MON GARDIEN
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Annexe 3: Questions et réponses Formulaire
Doomscrolling (réalisé par Enzo Capaldi et
Florian Gertner)

Quels réseaux sociaux utilises-tu ?

118réponses
Quel age as-tu ?

118 réponses

TikTe 43 (36,4 %)

5 (80,5 %)
X {anci Twilter 1 (26.3 %)
Threads I 15 (12,7 %)
@ 13a16ans 57 (48,3 %)
21(17.8 %)
42.4% @ 186220 ans Linkeain
204 30ans Pinterest|

@ +de30ans

53 (44,9 %)
46 (39 %)
75 (63,6 %)
41 (34.7 %)
Reddit — 15 (12,7 %)
Telegram, Discord 1 (0,8 %)
10,8 %)
Twitch, si on considére ¢a co... b 1(0,8 %)
WhatsAppll—1 (0,8 %)
Discordl—1 (0.8 %)

0 20 40 60 80 100

Combien de temps penses-tu passer sur ton téléphone chaque jour ?

g ing 7 N
Quel type de contenu consommes-tu lors de vos sessions de doomscrolling 118 réponses

118 réponses.

@®ohazh
Divertissement| 0O (B3,0 %) N
@ 2hadn
4ha6h
Actualités §1 (51,7 %) . 6hash
@ +desh
Educatif| 51 (43.2 %}
Ca qui passe & lécran, sans but 8407 %)
précis
0 n 40 60 80 100

Est-ce que tu te considéres comme un doomscroller ? ) i . »
118 réponses Combien de temps passes-tu réellement sur ton téléphone chaque jour ?
115 réponses

@ Oui .
® non ®ohazh
@ 2hadh
4haeh
@®shash
@ +de 8h

37.4%

Quels dispositifs as-tu déja essayé ?
As-tu déja utilisé un dispositif pour passer moins de temps sur ton téléphone ?
118 réponses

48 réponses

Opale et Onesec.
@ Oui et ca marche

@ Ouimais ga n'a pas marché
Non mais j'aimerais essayer

Control parental
@ Non Paramétre de temps d'écran TikTok
Etre occupé a la maison a faire les taches quotidiennes ou sortir prendre lair

free (ou quelque chose comme ¢a)

Je peux couper les applications au bout de X temps (je I'ai fait un temps puis j'ai arrété &)
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Annexe 4: Page Produit Papa France
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Annexe 5 : Page Cadencier Papa France
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AnneXxe 6 : Posts Figma - Composants et styles

STYLES
SURFIGMA

Applique ta charte graphique en 2
cliques sur tout ton projet

Comment faire des styles ?
Pourquoi mettre en place des styles ?

Quelgues points a savoi
Comment appliquer des styles ?

arte Grapricu:

Alors, stylé ou pas stylé 7

Suis mon compte pour encare plus de
> CONSEILS

-> LOGICIE|

-> TuTOS

COMPOSANTS
SURFIGMA

Comment faire des composants ?
Pourquoi faire des composants ?

Crée ta bibliothéque de composant &
réutiliser en 2 cliques

Comment appliquer des composants ?

Alors, rectangle ou
auto-layout pour un bouton ?

Suis mon compte pour encore plus de
-2 CONSEILS

-5 LOGICIELS

-» TUTCS

GA T PLU. N'OUBLIES PAS DE
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RESUME

J'ai choisi de faire ce stage car je cherchais un stage qui correspond a ce que je
souhaite faire plus tard dans ma vie professionnelle, c’est-a-dire étre en
Freelance entant qu’UX designer.

Pendant ce stage j’ai pu concevoir des maquettes de sites internet pour des
clients, créer une identité visuelle et des logos, faire de la communication sur
LinkedIn et réaliser des montages video.

Cette expérience a éteé benéfique car jai pu développer un peu plus mes
compétences d’UX designer, notamment avec ma maitrise de I'outil Figma, mais
aussi sur la réflexion d’un plan de communication et la création de contenue.

J'ai pu aussi decouvrir la vie de freelance, savoir comment communiquer avec un
client et comprendre I'organisation d’'un auto-entrepreneur.

Ce stage m’aide ainsi pour le futur car je pourrai me servir de mes réalisations
pour avoir des contrats a I'avenir a travers mon portfolio.

Résumé en anglais

| chose to do this internship because | was looking for an internship that
corresponds to what | want to do later in my professional life, that is to say being
a freelancer as a UX designer.

During this internship | was able to design website models for clients, create a
visual identity and logos, communicate on LinkedIn and produce video edits.

This experience was beneficial because | was able to further develop my skills as
a UX designer, particularly with my mastery of the Figma tool, but also in thinking
about a communication plan and creating content.

| was also able to discover the life of a freelancer, know how to communicate
with a client and understand the organization of a self-employed person.

This internship helps me for the future because | will be able to use my
achievements to obtain contracts in the future through my portfolio.
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